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Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh store atmosphere (musik, 
pencahayaan, warna, dan display) terhadap Niat Beli konsumen. Penelitian ini 
dilakukan di Miniso Surakarta dengan menggunakan sampel sebanyak 105 
responden berusia 15 tahun ke atas dan berdomisili di Surakarta. Penelitian ini 
menggunakan penelitian kuantitatif untuk mengetahui pengaruh store atmosphere 
terhadap niat beli konsumen. Metode pengumpulan data menggunakan non-
probability sampling dengan convenience sampling, dimana peneliti tidak memiliki 
kriteria khusus. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Alat analisis 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji regresi linier berganda melalui 
statistik IBM SPSS 25. Dalam penelitian ini dinyatakan bahwa pengaruh store 
atmosphere terhadap niat beli disimpulkan bahwa musik, warna dan tampilan 
berpengaruh terhadap niat beli konsumen. sedangkan pencahayaan tidak 
mempengaruhi niat beli konsumen. 








This study was conducted to analyze the effect of store atmosphere (music, lighting, 
color, and display) on consumer Purchase Intentions. This research was conducted 
at Miniso Surakarta using a sample of 105 respondents aged 15 years over and stay 
in Surakarta. This study uses quantitative research to determine the effect of store 
atmosphere on consumer purchase intention. The data collection method used non-
probability sampling with convenience sampling, where the researcher has no 
special criteria. Methods of data collection using questionnaires. The analytical tool 
used in this study is a multiple linear regression test through IBM SPSS statistic 25. 
In this study, it is stated that the influence of store atmosphere on purchase intention 
is concluded that music, color and display influence consumer purchase intentions. 
while, lighting do not affect consumer purchase intention. 
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